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Rezumatul lucrarii:

Teza ,Pervertirea adevarului prin televiziune. Post-adevdr si campaniile de fake-news” fsi
propune sa demonteze mecanismele prin care publicului 11 sunt livrate programat, in mod continuu,
tintit §i repetitiv, informatii modificate, manipulate dincolo de adevar, practic minciuni, pentru a crea
anumite perceptii i, mai apoi, pentru a induce nevoia de a se actiona intr-un anume fel, care nu ar fi
existat in lipsa perceptiilor respective. Operatiunea este menita sa creeze o seama de perceptii, cu efect
multiplu, nu singular, dar cu numitor comun. Perceptii diverse, adaptate evenimentelor la care se refera,
care 11 vor explica receptorului evenimentele, actualitatea si apoi lumea, in asa fel incat ideea repetitiva
din substrat sd devind concluzia pe care publicul va avea senzatia cd a tras-o Tn mod natural si
independent. Se naste astfel un corp de perceptii care, la randul sdu construieste o noud realitate,
paraleld, diferitd de adevar. Demontarea acestui mecanism presupune inclusiv analizarea metodelor
prin care informatia modificatd este prezentatd publicului in asa fel Incat sa fie credibila si suficient de
incdrcatd emotional pentru ca aparatul critic al receptorilor sa nu mai functioneze. Scurtat, fard sa
includd etapele intermediare, acest proces ar putea fi prezentat drept intoxicarea publicului cu
informatii neadevarate in asa fel incat acesta sd actioneze intr-un fel anume. Operatiunea se numeste
dezinformare.

Cercetarea este interesatd in mod special modificarea intentionata a informatiei pentru a obtine
un anume rezultat, o anumita reactie a publicului si, in consecintd, o stare generala specifica in cadrul
unei societati. Ipoteza initiald a vizat modul in care imaginea de televiziune si emotia transmisd prin
stirile tv devin instrumente de lucru In campanii menite sd schimbe perceptii sau sd creeze unele noi, in
asa fel Incat publicul, sau o parte a sa, sd intre intr-o altd realitate. O realitate noud, diferitd de cea
obiectiva, observata de toatd lumea. In fapt, o realitate fabricata.

Analiza materialului rezultat a relevat repetitia unor tipare si a unui mod de operare, care s-au
constituit intr-o veritabilda amprentd ADN a KGB (a Rusiei), cum spune generalul roman de Securitate
Ion Mihai Pacepa. Concluzia finald fiind ca dintre toate cazurile studiate, numai unul nu poate fi legat
fara dubiu de Rusia, Targu Mures 1990. In cazul pandemiei de Covid, campania de dezinformare a avut
beneficiari multipli, atat Rusia cat si miscari religioase din Statele Unite. lar in cazul Crizei refugiatilor
din Siria, generata de rdzboiul civil din aceasta tard, si al Razboiului din Ucraina, atat actiunile cat si

beneficiile sunt strans legate de implicarea tarii conduse de Vladimir Putin.
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Rusia este tara care a transformat minciuna In politicd de stat si arma de razboi, sub forma
dezinformarii. O foloseste atat in privinta propriilor cetateni cat si Tmpotriva celor pe care 1i considera
inamici. A pus la punct si rafinat in timp o metoda de lucru, a organizat o masinarie de dezinformare si
i-a alocat resurse in mod constant, in asa fel incat in zilele noastre, Ministerul Apararii de la Moscova a
adus dezinformarea langa mijloacele militare de razboi, fara sa mai faca vreo distinctie intre ele, In
filosofia razboiului hibrid, pe care seful Statului Major General Valerii Gherasimov a facut-o publica in
februarie 2013, anul premergdtor invadarii si anexarii Crimeei. ,,Haosul este strategia pe care o
urmareste Kremlinul: Gherasimov precizeaza ca obiectivul este de a obtine un mediu de permanenta
neliniste si conflict 1n interiorul unui stat inamic.”"

Pornind de la exemplul Rusiei insd, dezinformarea a fost si este utilizata si n Occident, sub
forma unor campanii care de asemenea sunt menite sa formeze sau sa schimbe perceptia publica in
legatura cu un subiect. Unul dintre cele mai bune exemple este cel al operatiunii de schimbare a ideii ca
fumatul da cancer in aceea ca fumatul poate produce cancer si deci ca o formulare mult mai potrivita in
comunicarea publica este ca fumatul dduneaza sanatatii. O ampla campanie de comunicare, blindata cu
studii si fapte alternative, sustinutd de oameni si institutii stiintifice platiti de marile companii de tutun,
a produs indoiala aproape unanim acceptata astdzi ca nu se poate face cu certitudine o legatura intre
fumat si cancer. Operatiunea este descrisa de Lee MclIntyre, profesor de filosofia stiintei la
Massachusetts Institute of Technology, in Post-adevar® El arata ca prin negarea stiintei a fost posibil ca
opinia publicd si, deci, pozitia politicienilor, sa ia forme din ce in ce mai indepartate de adevar in
privinta unor mari subiecte de dezbatere cum ar fi schimbarile climatice, imigratia sau avortul.

Ca sa devind materie prima pentru o campanie de dezinformare, informatia neconforma cu
realitatea, informatia neadevarata este obtinuta prin cateva operatiuni:

e Fake news reprezintd o operatiune de dezinformare creatd in mod intentionat ca sa

”3 Fake news sunt

arate ca o stire adevarata si in felul acesta sd obtind un efect politic
stirile false despre evenimente adevarate sau stirile adevarate despre evenimente false.
Pot fi stiri complet neadevarate, inventate. Sau pot confine o parte din adevar,

schimbandu-i-se semnificatia;

1 McKew, K. Molly — The Gerasimov Doctrine. It's Russia's New Theory of Political Warfare. And it's probably Being
Used on You, Politco, septembrie/octombrie 2017 (https://www.politico.com/magazine/story/2017/09/05/gerasimov-
doctrine-russia-foreign-policy-215538/)

2 Mclntyre, Lee - Post-truth, The MIT Press Cambridge, 2018, pg. 22
Ibidem, pg. 173




e Dezinformarea utilizeaza orice fel de fals (stiri, documente, imagini, biografii) pentru ca
este interesatd de schimbarea perceptiei si crearea unei noi realitati. Ce o defineste este
preocuparea ca falsul sa pard autentic si sa fie credibil. Pentru asta, dezinformatorul
acorda o atentie deosebita utilizarii surselor. Sau crearii lor.

Ce apropie dezinformarea de manipulare si propaganda este stiruinta, deci intinderea in timp.
Ce le deosebeste este aparenta inconsistenta a dezinformarii fatd de manipulare si propaganda. Cu alte
cuvinte, daca minciunile sau falsurile par la un moment dat sa se bata cap in cap, faptul nu il deranjeaza
pe dezinformator, pentru ca primul lui obiectiv este dezorientarea publicului pana la pierderea reperelor
si a increderii. Un alt beneficiu al inconsistentei este stergerea urmelor. intr-o campanie cu lovituri care
par sa nu se lege intre ele, devine aproape imposibil sa detectezi precis cine este autorul, ba chiar si cui
serveste.

Pentru o intelegere in detaliu a mecanismului dezinformarii, teza de fatd se opreste si asupra
unei analize a starii publicului, victimd a bombardamentului continuu cu informatii false. O prima
observatie este preluatd de la editorul W. Terrence Gordon, care in prefata editiei din 2011 a celebrei
lucrari ,,Sa intelegem media”, a lui Marshall McLuhan, arata: ,,Formele media sunt agentii schimbarii
in cadrul experientei noastre despre lume, in cadrul interactiunii dintre noi, in modul in care ne folosim
de simturile noastre — simturi pe care media le extinde.”* Iar autorul Marshall McLuhan, la prima editie
a cartii mentionate, in 1964, descria fenomenul pasivitatii individului in fata dispozitivelor (mediilor de
transmitere a informatiei), demonstrand ca pe masurd ce aparatul devine mai sofisticat, cu atat mai
pronuntata este pasivitatea. Sub forta de modernizare a tehnologiei, oamenii devin simpli receptori.
Incapabili si oricum nedoritori de analiza critica, ei preiau pe nemestecate ce li se spune si isi asuma, ba
chiar apara cu ardoare ideile, opiniile ingurgitate de-a gata din media.

Dar nu numai tehnologia 11 impinge pe oameni la pasivitate, ci si inflatia de stiri si informatii.
Odata cu dispozitivele care fac informatia din ce in ce mai disponibild unui numar tot mai mare de
oameni, numarul surselor de informare a explodat. Practic, in viata de zi cu zi, omul modern este
scufundat intr-un ocean de informatii, care vin spre el in flux continuu. Limita naturala a asimilarii si
procesarii informatiilor de catre un om obisnuit, fard antrenament special, a fost depdsita cu mult. Ca sa
faca fata acestei supraincarcari informationale, omul dezvoltd mecanisme de aparare si adaptare. Printre
ele, cele mai importante sunt selectia surselor si opacizarea in fata informatiilor pe care le considera

nefolositoare, neimportante sau, pur si simplu, necredibile. Asa se dezvoltd conexiunea cu anumite

4 McLuhan, Marshall — Sa intelegem media. Extensiile omului, Curtea Veche, Bucuresti, 2011, pg. 9
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surse, de care oamenii ajung sd depinda, fard sa mai fie interesati sd consulte surse divergente, pentru a
compara, analiza si, deci, a conchide in virtutea spiritului critic. Omul modern devine captiv din
punctul de vedere al stirilor. lar aceastd captivitate denatureaza sensul relatiei dintre media si
consumator, care nu mai este una rationald. Odatd cu dependenta, spectatorul incepe s dezvolte o
legatura afectivd cu sursa lui de informare si asa se explicd atasamentul multora pentru ideile si
argumentele pe care le preiau de la media preferatd, pe care le sustin cu fervoare in fata
contraopinentilor, de multe ori chiar dincolo de ratiune. Pe nesimtite, consumatorul modern de
informatie se transforma in militant, combatant pe cdmpul de lupta al dezinformarii.

Aceastd cercetare dedica un subcapitol special emotiei, ingredient cheie in dezinformare din mai
multe puncte de vedere. Pe de o parte pentru ca stirile mincinoase sunt intotdeauna mult mai atractive si
credibile daca starnesc emotii puternice (oamenii asociaza trirea intensa cu veridicitatea). Este explicat
mecanismul prin care o stire emotionantd transforma perceptiile in credinte, adica in idei de neclintit.
Apoi, pe baza unor emotii colective, oamenii, societatile ajung sd actioneze intr-un anume fel, de cele
mai multe ori impotriva intereselor lor legitime. In al treilea rand pentru cd, din cauza populismului
media, adica a goanei dupa audientd, jurnalistii recurg la emotii forte pentru a-i stimula pe privitori sa
petreacd cat mai mult timp in fata televizorului si s revind pentru a repeta experienta. Intre emotiile
folosite, cea mai importanta este frica, una dintre cele mai puternice. Aceasta vine la pachet cu sora ei,
furia. Sunt emotii de baza, sau primitive, isi au originea in creierul reptilian, pe care oamenii nu il pot
controla rational. Frica si furia sunt semnale de alarma pe care le transmite creierul in fata unui pericol
iminent si care, de cele mai multe ori, atrag modificari ale comportamentului fizic al corpului. Acesta
ori se pune 1n miscare printr-o mobilizare a resurselor, ori se opreste complet. Reactiile de baza la frica,
de exemplu, sunt blocajul, fuga (respingerea) sau atacul (contraatacul, dupa caz).

Frica este emotia numarul 1 a stirilor. Razboaie, catastrofe, atentate, asasinate, accidente, crize
(de natura economica, financiara, politicd, guvernamentala etc.), toate starnesc fricd. Este criteriul dupa
care stirile sunt alese, ierarhizate, construite si chiar generate de personajele publice. Este un mecanism
vechi, binecunoscut chiar si de politicienii din societatile democratice, care apeleaza la frica cetatenilor
pentru a-i mobiliza in sensul pe care si-1 doresc, adica pentru a-i manipula.

Odata cu stimularea emotiilor, dar mai ales prin instigarea telespectatorilor la actiune sociala,
televiziunea 1si abandoneaza rolul de a informa, trecand in mod vadit la acela de a forma opinia
publica. Televiziunea nu mai observa si relateaza, ci instigd si mobilizeaza. Este o denaturare majora a

rolului acestui mediu, de care se foloseste din plin dezinformarea. Care, sa nu uitdm, comporta doua
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obiective pentru dezinformator: dezorientarea generald a societatii tintd pana la anarhie si formarea
unui curent majoritar favorabil beneficiarului dezinformarii in legaturd cu tema supusa atentiei
publicului.

Tot legdtura emotionald este responsabild si pentru refuzul oamenilor de a accepta opiniile
contrare si odatd cu ele, nu de putine ori, incapacitatea de a accepta adevarul. Expusi la fake-news si
apoi confruntati cu informatia corectd, date, argumente, chiar imagini, in foarte rare cazuri oamenii isi
schimba opiniile initial formate. In fapt, intre 70 si 75% dintre persoane nu isi vor schimba perceptia
initiala, se aratd in studii Stanford din 1975. Din punct de vedere psihologic, asocierea afectiva dintre
consumatorul de informatie si sursa sa face ca, odatd preluata o idee, aceasta sa fie asumata ca fiind
personald. Se pare ca este foarte greu ca oamenii sd renunte la ideile proprii in favoarea altora, pentru

ca asta ar insemna ca au gresit si ca isi recunosc greseala. lata puterea malefica a post-adevarului!

Pentru a intelege caracterul insidios al dezinformadrii, lucrarea face apel la o analogie care apare
in filmul documentar ,,Operatiunea Infektia. Cum a perfectionat Rusia arta razboiului”, realizat de
jurnalistii Adam B. Elick si Adam Westbrook. Ei aseamana dezinformarea cu transmiterea bolilor virale
si observa ca asemenea unui virus, dezinformarea nu te distruge din exterior si nici nu te ataca frontal.
Intai trebuie si patrundd in organism (societate). Apoi, trebuie si elimine orice posibilitate a
organismului de a dezvolta anticorpi, prin inselarea sistemului imunitar, adicd prin obisnuirea
organismului cu virusul pand acolo Incat el sa nu mai fie considerat corp strdin si organismul sa nu mai
dezvolte anticorpi. Intr-un final, un organism infectat nu mai stie care ii sunt inamicii si isi considera
drept dusmani chiar propriile celule.

In capitolul teoretic al lucrrii, sunt prezentate operatiunile de dezinformare Dragonul (potrivit
careia CIA a pus la cale asasinarea lui JFK), Infektia (conform careia virusul HIV a scédpat dintr-un
laborator SUA) si Pizzagate (care sustine ca senatoarea democratd Hillary Clinton, candidata la
presedintia SUA, era finantata de o retea de pedofilie cu sediul in subsolul unei pizzerii). Sunt trei
dintre cele mai mari dezinformari din istorie, desfasurate la mare distanta in timp una de cealaltd si care
au fost alese pentru ca au avut succes incontestabil, cu rezultate vizibile si astdzi in randul opiniei
publice. Analiza lor comparativa a dus la concluzii ce tin de schimbarile aduse de avansul tehnologic in
modul de desfasurare al campaniilor de dezinformare:

e dureazi din ce in ce mai putin. In numai 30 de ani, durata unei campanii de dezinformare s-a

redus de la 6 ani (Infektia), la doar 6 luni (Pizzagate);
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e noile tehnologii de transmitere a informatiei ofera ascunzisul perfect pentru dezinformare (vezi
Wikileaks si Pizzagate). De fapt, in noile conditii ale retelelor sociale, dezinformatorii nici
macar nu mai trebuie sd se ascunda. Ei pot fi cetdteni obisnuiti, anonimi sau chiar persoane
inexistente (conturi false, care nu apartin niciunei persoane reale), dar sursa zero nu mai
intereseazd pe nimeni. Consumatorii de informatie de pe retelele sociale nu mai sunt interesati
nici de credibilitatea sursei, nici de veridicitatea informatiei, ci doar de capacitatea ei de a
genera audientd. Pentru cei mai multi, ratingul este singura dovadd de care au nevoie ca sa
considere o informatie adevarata si relevanta;

e Internetul, retelele sociale in mod special, fac dezinformarea mult mai ieftina decét in epoca in
care dezinformatorul era nevoit sa plateasca presa, scriitori si oameni de stiinta;

e cste complet lipsitd de riscuri. ,,Ganditi-va cd in timpul Razboiului Rece, pentru a lansa o
dezinformare trebuiau trimisi agenti in teren. Daca erau prinsi, erau arestati. Astazi, operatiunea
se poate desfasura chiar de la tine de acasa sau de la biroul din Rusia. Daca dezinformatorul
este prins, singurul lucru pe care il risca este si-i fie suspendat sau sters contul. Atat. Isi face
altul i merge mai departe”, averizeaza Priscilla Moriuchi — directoare la Recorded Future”.
Studiul companiilor de dezinformare continua cu patru dintre cele mai ample si periculoase

campanii de dezinformare contemporane, in cazul carora autorul identifica elemente comune, moduri
de organizare si desfasurare similare. In cazul pandemiei de Covid-19, de exemplu, Organizatia
Mondiala a Sanatatii a lansat mai multe apeluri catre guvernele lumii sd isi protejeze cetatenii de
avalansa de informatii false si rdu intentionate. Pentru acel fenomen, OMS a folosit termenul
infodemie, in fapt, un prim Razboi Mondial al Dezinformarii. In cazul concret al crizei Coronavirus, ce
obtinea Rusia? Nicolae Tibrigan, expert in analiza razboiului informational, i-a identificat urmatoarele
obiective’:

=» slabirea rivalilor strategici (NATO si UE);

remodelarea ordinii globale;
intdrirea fortelor populiste din tari occidentale (Italia, Franta, Germania, Marea Britanie);
intdrirea fortelor separatiste prin discurs antistat;

sublinierea ideii cd modelul occidental nu este viabil, nu mai face fata;

v ¥ v

plantarea semintelor unor curente pe care ar putea sd le exploateze in actiuni viitoare, cum ar fi

5 A former Spy Explains how Russian disinformation works, CNN, 30.07.2020
(https://www.youtube.com/watch?v=qdyM8gQXumA)

6 Tibrigan, op. cit.
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miscdrile antioccidentale, nationaliste, xenofobe, de ura impotriva unor categorii sociale

defavorizate (vezi miscdrile sociale din comunitatile de afro-americani din SUA).

Ultimul punct al analizei lui Nicolae Tibrigan este tulburdtor, mai ales dacad analizdm
succesiunea evenimentelor majore ale ultimilor 10 ani:

1.) Val de refugiati din Siria — 2013;
2.) Anexarea Crimeei — 2014;

3.) Coronavirus — 2020;

4.) Razboi total in Ucraina — 2022.

Fiecare eveniment a fost insotit de cel putin o campanie de dezinformare. Privite separat,
acestea din urma evidentiaza obiective tactice, ca publicul sa-si facd o anumitd idee despre sensul
evenimentelor respective. Privite in ansamblu, Tnsd, constatim ca sub o forma sau alta toate campaniile
sustin teorii ale conspiratiei si induc ideea cd modelul democratic al societdtii occidentale nu este
capabil si faca fatd provocirilor, ci o elitd dicteaza si indreapta lumea catre distrugere. In unele cazuri,
frustrarea publicului este directionatad catre inamici indicati, Tn asa fel incat conflictul sa nu fie
declansat doar intre cetdteni si stat ci si intre cetdtenii Insisi, asmutiti unii Impotriva celorlalti (vezi
taberele pro si contra vaccin).

Strategia de destabilizare de lungd duratd, prin dezinformare continud si insistentda, preia un
public gata pregatit, care in timp primeste noi si noi dovezi ale teoriilor care i-au fost deja livrate. Este
o stafetd de minciuni care nu se mai opreste niciodata. Sub efectul ei, impingi sa caute explicatiile in
alta parte, oameni sunt complet debusolati si, in ciuda abundentei de informatii, nu mai pot lua decizii
rationale, in propriu interes. Pur si simplu nu se mai pot apara, desi cred ca exact asta fac. Din nou,
pandemia se preteazd unui perfect studiu de caz. Crezand ca se apara de conspirafia magnati —
politicieni — companii farma, oamenii au refuzat sa se vaccineze, nu au purtat masca, au dat crezare
sfaturilor alternative de pe Internet si, nu de putine ori, au inghitit substante care le-au facut sau le-ar fi
putut face rau.

Asadar, ce obtine Rusia in felul acesta? In primul rand, un inamic fragmentat, divizat, incapabil
sa se uneascd in fata amenintdrii. Ca in alte ocazii, Rusia isi doreste sd-si destabilizeze rivalii si sd-i
facd pe oameni sa se teama, pentru ca in cele din urma sa le puna vietile in pericol. Nu mai este un
secret pentru nimeni cd ne aflam in mijlocul unui razboi informational, dus cu toate mijloacele, pe toate

fronturile, in care tinte sunt deopotriva organizatii (NATO si UE), tari si cetatenii lor, oameni obisnuiti.
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Desfasuratd in principal in mediul online, ampla campanie de dezinformare Coronavirus a
propulsat pe scena publica, si chiar politica, din Roméania personalitati noi. Video-personalititi, oameni
care au devenit cunoscuti publicului si care au crescut masiv in popularitate ficand cunoscute mesajele
Rusiei. In plus, pandemia a impamantenit obiceiul ca personalititi online sa fie expuse publicului larg
la televiziune, din dorinta jurnalistilor care activeaza in acest mediu de a nu pierde trendul populist al
Internetului. Televiziunea a devenit in felul acesta cutia de rezonantd a Internetului, preluand pe
nemestecate atit narativele mincinoase, cit si pe cei mai ferventi promotori ai acestora. Nu este de
neglijat aici nici efectul de credibilizare pe care televiziunea l-a adaugat narativelor expuse marginal pe
Internet. In fine, lucrarea subliniazi ci arsenalul de mijloace de productie, pe care le-au folosit cu
succes promotorii narativelor Rusiei pe Internet, au fost preluate din retorica televiziunii. Intre ele, cea
mai importantd este transmisiunea in direct. Personalitdti video ale Internetului transformate apoi in
politicieni cu mare prizd la public, si-au facut cunoscute agenda si ideile prin intermediul unor
nesfarsite transmisiuni live Tn care respectivele personalitati li s-au adresau direct cetétenilor, privindu-i
in ochi. Efectul se vede si astdzi in cifrele de popularitate ale respectivelor vedete politice. Din nou,
datoritd democratizdrii accesului la informatie, dar si la mijloacele de productie media (un telefon
inteligent, un profil pe o retea de socializare si o conexiune de internet sunt suficiente pentru a ajunge
la audiente de sute de mii de oameni, daca nu milioane), au facut posibil ca informatiile mincinoase sa
ajunga in cele mai Indepartate colturi ale tarii.

Explicatia tine, evident, de avansul tehnologic. Mijloacele de productie si distributie sunt acum la
dispozitia oricui, iar dezinformatorul are practic libertate deplind de a produce orice informatii si
imagini si de a le propaga oriunde, pentru ca finalmente sa ajunga la publicul pe care si-l1 doreste. Nu
numai ca Internetul este mediul propice transmiterii universale (orice public de pe planetd este
disponibil oricui, direct in biroul lui de acasd), dar o multime de indivizi nestiuti vor pune umarul
nechemati si vor amplifica efectul de multiplicare (fenomentul idiotilor utili). Dar mai existd o parte
importantd a explicatiei. Odata cu invazia imaginilor in viata publica, prin intermediul dispozitivelor
electronice, oamenii sunt din ce in ce mai putin dispusi sa se informeze prin citit. Cu o viteza uimitoare,
video tinde sa devina unica fereastra catre lume in detrimentul cuvantului scris. Unii pun fenomentul pe
seama comoditdtii. Da, dar i mai realist ar fi sd intelegem ca imaginea, mai ales imaginea miscata, este
infinit mai atractiva, si mult mai convingatoare decat textul scris. Oamenii cred cu tarie ca, daca vad
ceva, atunci acela este adevarul. Pentru ca nu doar vad, dar si traiesc ce este pe ecran. Sunt martorii

evenimentelor care se produc sub ochii lor §i trec printr-o experinetd similard cu participarea. $i
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intotdeauna a fost asa. Imaginea miscata, prin cinematografie si apoi televiziune, a avut intotdeauna un
magnetism inegalabil. Niciun alt mediu de comunicare nu a reusit sd se bucure de o asemena forta de
atractie. Doar ca imaginea si-a pardsit sanctuarul. Mai Intdi a iesit din cinematograf ca sa intre in
televizor. Acum a parasit si televizorul. Si a devenit mijlocul prin care tot mai multi oameni privesc si
inteleg lumea, pentru ca apoi sa se raporteze la aceasta si sa intre in dialog cu ea (vezi explozia de
filmulete ale oamenilor obisnuiti care vor sa se exprime, sa spuna lumii ceva).

Teza face referire la primatul imaginii, termen folosit de profesorul italian Giovanni Sartori, care
aratd ca setea de imagini a lumii pur si simplu nu poate fi satisfacutd. Din ce In ce mai multi oameni au
nevoie de imagini, si doar de ele, pentru a vedea si a intelege lumea. Avem deja generatii care Tnainte
de a invata alfabetul, de a citi si invata prin cuvantul scris, sunt expusi la imaginea miscata. Si nu este
vorba despre accidente, ci despre ore intregi petrecute in fata ecranelor, in fiecare zi, Inca de la cele mai
mici varste. Este generatia copiilor uitati in fata televizorului. lar obiceiul de a rula cantitati
impresionante de imagini de tot felul, in primii ani de viata, va face ca viitorii elevi sa aiba format deja
un sistem solid de intelegere si decriptare a lumii, imaginea, Tnainte ca scoala sa incerce sa 11 introduca
in codificarea alfabetului. Misiunea va fi foarte grea daca nu imposibild. Acestor copii le va fi foarte
greu sa simta atractie pentru citit si intotdeauna vor recurge la ce au invatat intai: sa afle, sa Inteleaga si
sd stie prin imagini vazute pe un ecran.

Iar ,,informatia vizuald nu are nevoie sa treaca prin creier pentru a ne afecta, dupa caz, inima
sau viscerele. Creierul este din fire suspicios; din fire, inima si viscerele sunt emotive si e adevarat ca
incarcatura emotionald a unei imagini, mai ales 1n culori, mai ales animata, este mai puternica decat
expresia verbald corespondentd. Daca cititi ,,fetita e plind de sange”, nu sunteti la fel de emotionati ca
atunci cand vedeti o fetita plind de sange.”, arata scriitorul francez Vladimir Volkoff. Deci, imaginea se
califica drept un bun mediu de dezinformare. Transmite continut, fard s spund si provoacd emotii
profunde, fard sa implore. Vorbeste de la sine, intrd in suflet si Tn minte pe nesimtite. Vladimir Volkoff

considera ca motivele pentru care imaginea are calitati superioare pentru dezinformare sunt:

e imaginea este aproape imposibil de contestat. Aici intervine rationamentul la care am facut deja
referire, oamenii considera ca ce vad cu ochii lor este adevarat. Imaginea este prezumata a

reprezenta adevarul;

e imaginea are darul de a impresiona. Reactiile emotionale pe care le starneste sunt atat de

veritabile (deriva din senzatia participarii la evenimentele de pe ecran), incat privitorul, care are
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incredere 1n ce simte, va da crezare lucrurilor pe care le afla. Pentru cd imaginea se adreseaza

atat afectului cat si intelectului. Contine atat emotie cat si informatie;

e imaginea este prin excelenta o selectie, pe care o face in primul rand manuitorul aparatului de
filmat. Apoi, inainte de a ajunge la public, imaginea trece prin alte filtre selective, intre care cel
mai important este montajul. Imaginii originale i se pot adduga efecte, animatie si muzica.

Imaginea, deci, se preteaza manipuldrii;

e imaginea este mult mai atractiva decat cuvantul. Le lasa impresia oamenilor sa afla, ca stiu,
fard sa depuna efortul de a citi. In plus, imaginea devine foarte facil subiect de dezbatere in

societate.

Adiugim obiceiul jurnalelor tv de a favoriza anumite stiri doar pentru ci au fost filmate. In
sedintele de redactie din televiziuni, existd intotdeauna o discutie despre marile evenimente ale zilei,
dintre care se aleg pentru jurnal in primul rand cele despre care existd imagini. Cat priveste ierarhizarea
(ordonarea stirilor in jurnal), importanta pentru ca transmite privitorului cat de grava si relevanta este o
stire, aceasta se opereaza in functie de dinamismul si chiar dramatismul imaginilor disponibile.
Ratiunea din spatele acestei alegeri tine de atentia spectatorilor si de felul in care ea poate fi stimulata
pentru o perioadd lungd de timp. Cum am stabilit deja, imaginile care surprind un eveniment in
desfasurare, cu personaje in miscare, sunt magnetice pentru ochiul uman. Asa cum cele care arata
cladiri, sedii de institutii, oameni care stau nemiscati (cum ar fi parlamentari in banci sau conferinte),
sau declaratii lungi din partea unor personaje necunoscute, fara legatura cu actualitatea stringentd, sunt
motive pentru ca telespectatori sd-si piarda interesul si sd schimbe canalul, in cdutare de ceva viu. Ca sa
intelegem cat de nedorite sunt imaginile statice pentru producdtorii jurnalelor tv, s spunem ca in

jargonul de televiziune li se spune moartea, cu referire, cel mai probabil, la efectul lor asupra audientei.
Obiectivul realizatorilor jurnalelor de televiziune este dublu. Sa-i faca pe telespectatori:

1. sd urmareascad emisiunea pentru o cat mai lunga perioada de timp (timpul mediu de ascultare sa

fie cat mai mare)

2. sa revind zilnic la acel post, pentru a urmari cat mai multe jurnale, pe baza unui obicei

dezvoltat in timp.
Imaginile cu impact, dinamice, care surprind intdmplari in plind desfasurare, sunt si cele care fi
provoaca privitorului excitatia implicarii, participarii la eveniment. Aceasta este explicatia pentru care,

in mod special televiziunile de stiri in flux non-stop, apeleaza la transmisiuni in direct, chiar si in cazul
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unor evenimente care, scoase din contextul televiziunii de stiri, nu sunt majore. Un bun exemplu sunt
incendiile sau accidentele rutiere, care pot avea cel mult relevantd locald, dar care apar pe ecranul
televiziunilor de stiri nationale pentru cad producdtorii stiu cum reactioneaza telespectatorii avizi sa
priveascd evenimente in direct. Starea lor este asociatd cu descdrcarea de adrenalind si este atat de
benefica pentru audientd incat multe televiziuni incearca sa o reproduca artificial. Abuzul de breaking-
news, stirea pentru care merita sa lasi totul si sa ramai in fata ecranului, apare atunci cand jurnalistii tv
cred ca 1si mai pot fideliza publicul doar cu un potop de stimuli, Intre care rege este stirea care opreste
(sparge, breaks, in englezd) fluxul obisnuit de stiri. Conceptul a fost inventat de marile retele
generaliste din Statele Unite, cand o stire de o importantd majora, cum ar fi asasinarea presedintelui
Kennedy, oprea fluxul obisnuit al programului (un serial sau un show de divertisment) pentru ca
jurnalistii sa relateze in direct despre evenimentul respectiv. Teoretic, conceptul este un pic bizar pentru
un canal care difuzeaza doar stiri. Practic, opresti stirile pentru o stire. Doar ca audienta iubeste

breaking-news, iar 1n aceste conditii echipele de productie se conformeaza.

Alaturi de breaking-news, televiziunile de stiri obisnuiesc sa mai utilizeze si alti stimuli pentru

atragerea si fidelizarea telespectatorilor:

e 1imagini socante, care surprind orori si care sunt difuzate explicit: accidente violente, batai,
asasinate, abuzuri fizice sau emotionale (strigite, insulte etc.), acte de razboi care surprind
uciderea oamenilor. Pentru producatori, astfel de momente sunt valoroase mai ales daca

surprind §i reactii sonore (asa-zisele ambiante);

e ambianta reprezintd o binevenita spargere a monotoniei unui canal de stiri, unde succesiunea
obisnuitd a ingredientelor poate deveni obositoare si plictisitoare pentru privitor. Studiile arata
cd, mai ales in timpul zilei (early morning, daytime, early fringe)’, televiziunea este un
companion pentru oamenii care, la birou sau acasa, isi desfagoara activitatile obignuite. De cele
mai multe ori, ei nici macar nu sunt in aceeasi incdpere cu televizorul, dar sonorul este dat tare
si reprezinta zgomotul de fundal al activitatilor pe care le desfasoara. In aceste conditii, un
strigat, un planset in hohote sau o repriza de ras zgomotos pot avea efectul unei explozii sau al
unui avion care decoleazd, pentru cad reprezintd o spargere a monotoniei §i, deci, un motiv

pentru publicul pasiv sa revind cu atentia la ecran;

7 Cea mai cunoscuta clasificare a orelor de difuzare pentru programele de televiziune este: late fringe (intre orele 0 si 1),
overnight (intre orele 1 si 6), early morning (intre orele 6 si 10), daytime (intre orele 10 si 15), early fringe (intre orele
15 si 19), prime access (intre orele 19 si 20), prime time (intre orele 20 si 23) si late news (intre 23 si 24)
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burtiere cu titluri bombastice, pe care editorii le obtin prin exagerarea stirilor sau a
consecintelor lor, exploatand potentialul de a produce frica al acestora. Sau, mai existd un
procedeu, extrapolarea unui element secundar al stirii care, pus pe ecran sub forma unui titlu,
joaca rol de informatie de sustinere. Atentia spectatorului este incitatd de aparenta lipsa de
legatura intre ce ruleaza pe ecran §i ce scrie pe burtierd. Doar cd si aceasta tehnica a fost
desavarsita prin exagerare. Existd televiziuni care si-au facut un titlu de glorie din faptul ca
stirile si burtierele care ruleaza concomitent pe ecran nu au nicio legaturd intre ele. Ideea de
baza aici este atractia irezistibila exercitatd de un element dinamic pozitionat in zona de substrat
a imaginii, care are in mod ritmic isi schimba continutul. Culorile, corpul de litera si punctuatia
intaresc scopul pe care si-1 propune aceasta manevra editoriald: sa il {ind captiv pe telespectator,

hipnotizat de miscarea de pe ecran;

tehnica fease. Unii traduc acest termen in limba romand prin a tenta. Mult mai potrivit, Insd, ar
fi termenul de a atata, a incita. Pentru ca tease-ul de televiziune are o varianta mecanica,
plictisitoare, In care un program de stiri enunta din cand in cand, pe scurt, una dintre stirile care
urmeaza. Dar existd si o variantd cu adevarat incitantd, care functioneaza ca un magnet pentru
telespectatori, in care tease-ul reprezintd fie o scurta referire la intriga unui subiect, fie misterul
care invaluie un anumit eveniment sau pe protagonistii acestuia. De multe ori, acestd ultima
variantd implicd utilizarea interogatiilor pentru a le sugera telespectatorilor sa nu schimba
canalul, pentru cd misterul va fi curand elucidat. Sa spunem si cd, intre tease-ul enuntat de
prezentator si cel alcdtuit din imagini cu impact (dinamice, impresionante, cu ambiante), efectul

maxim este asigurat de a doua varianta. Si aici imaginea isi spune cuvantul;

invitati excentrici, care emit pareri surprinzatoare, incalca regulile conduitei si bunului simg, pe
scurt, invitati care socheaza. De exemplu, senatoarea neafiliatd Diana Sosoaca, invitat
pseudopermanent in anumite studiouri de televiziune, si-a facut un renume din abordarile
provocatoare ale subiectelor supuse dezbaterii, lansarea unor informatii care n-au niciun fel de
sustinere si maniera brutald si zgomotoasa in care interactioneazd cu gazdele emisiunilor si
ceilalti invitati. Adeptd a teoriei conspiratiei si ferventd sustinatoare a narativelor Moscovei,
senatoarea cauta expunere mediatica si foloseste acelasi stimul al socantului, scandalosului si in
afara televiziunii. De la tribuna Parlamentului, 1n ziua In care a fost votata rezolutia de sustinere
a Ucrainei in razboiul ei de apdrare fatd de Rusia, Diana Sosoaca a sustinut ca parlamentarii vor

sd curgd sange de roman pentru cd voteaza ca tara noastra sa intre razboi,
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e invitati banali, care ar reprezenta vocea poporului si care pe parcursul unei emisiuni i§i expun
revolta fata de felul de a actiona al decidentilor. Pentru astfel de invitati exista o regula de baza.
Ei trebuie sa ofere un amestec antagonic de calitati. Pe de o parte, fiind vocea poporului, ei
trebuie sa dea senzatia bunului simf. Pe de altd parte, in momentul cheie (punctul culminant) al
unei emisiuni de platou, ei trebuie sa lase deoparte bunul simt si sd lanseze acuzatii la adresa

decidentilor;

e frica si amenintarea. Pentru o astfel de televiziune - cutie de rezonanta, cum o numeste
Vladimir Volkoff - subiectele sunt alese si abordate in asa fel Incat sa contind, explicit sau
voalat, o amenintare pentru telespectatori. Privitorii trebuie sa se simta in pericol pentru ca frica
sd li se activeze si apoi sa simtd nevoia de a urmari respectivul canal pentru a afla cum se va

rezolva problema amenintatoare;

e alegerea invitatilor unei emisiuni 1n asa fel Incat Intre ei sd existe o tensiune (de ex. Producatorii
cauti invitati despre care sa se stie ca sunt in conflict, ci nu se inteleg etc.). Intr-un simulacru de
dezbatere, emisiunile de platou si stirile sunt alcatuite In asa fel incat intre personaje sa existe
conflict. Acesta nu este unul de substantd, adica o confruntare de idei si argumente, ci doar unul
retoric, de aici si simulacrul. Mai devreme sau mai tarziu, o emisiune a unui astfel de post
trebuie sa contind o acutd, un moment de scandal, in care spiritele se incing si apar insultele.
Tehnica este a atacului la persoand, de unde deducem ca, de cele mai multe ori, zarva

studiourilor este manipulat;

e repetifia. Este arma redutabild a televiziunii de stiri. Se repetd stiri, emisiuni, argumente,
subiecte, invitati, aproape ca nu exista niciun ingredient de program care sa nu fie difuzat de
mai multe ori. Desi multi au gasit deja in enumerarea noastrd argumentele pentru care o
televiziune de stiri de tip cutie de rezonanta (pentru anumite idei, teme, politici sau politicieni)
este varful de lance al dezinformarii, niciunul dintre stimulii de mai sus nu egaleaza forta
repetitiei. O fortd care vine din amplificare prin multiplicare. Sa ne gandim doar la ce se
intdampld cand o tema care le starneste teamd telespectatorilor revine cu noi si noi dezvoltari.

Din nimic, oamenii pot ajunge sa traiasca apasarea din ce in ce mai mare o groazei.

Mecanismul de apdrare pe care 1l detine creierul uman cand vine vorba despre senzatia
apasatoare a unui amenintari persistente, a unui rau care devine tot mai puternic, a fricii care este din ce

in ce mai obsedanta, este refuzul. Multi oameni dezvolta rezistentd la subiectele pe care nu le mai
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suporta si vor refuza sa se mai uite la ceva care i-a speriat prea mult. Dar televiziunile de stiri s-au
adaptat si acestei reactii. Au dezvoltat un raspuns. Cand audientele arata ca telespectatorii s-au saturat

sa le fie frica de ceva anume, redactiile schimba subiectul.

In cazul dezinformarii de la Targu Mures, din martie 1990, porniti de la o stire mincinoasa
aparutd la agentia Rompres si preluata de Adevarul, lucrarea spune povestea imaginilor care au facut
inconjurul lumii, dar care au oferit o variantd denaturatd a adevarului evenimentelor. Sunt imaginile
filmate de operatorul televiziunii de stat irlandeze (RTE) de pe acoperisul Hotelului Grand din Targu
Mures, in care apare un roman batut cu bestialitate in timpul luptelor de stradd. Agentiile de presa din
toatd lumea au preluat filmul, addugand explicatia ca victima este ungur, iar capitolul din teza dedicat

acestor evenimente explica traseul dezinformarii.

Practic, o dezinformare in interiorul unei alte dezinformari, pentru ca romanii care au umplut
strazile din Targu Mures in martie 1990 au fost adusi din satele din regiune instigati de stirile false
distribuite de presa. In plus, relatirile martorilor din ambele tabere sustin la unison ci in momentele
cheie ale conflictului, Politia s-a retras, pentru a 1sa violenta sd 1si spuna cuvantul. La 25 de ani de la
sangeroasele confruntari, jurnalistii Catalin Deacu si Dan Codre, de la postul de televiziune Digi24, au
obtinut raportul Comisiei Parlamentare de Anchetd a evenimentelor, care a identificat printre autori
»elemente din fosta conducere a fostului aparat politic si de control represiv care, pe de o parte, detin si
mijloace materiale si legaturi personale in aceste zone, suficiente pentru actiunea nationald, iar pe de
alta parte, au interese reale de a contribui la orice fel de proces destabilizator, pentru a genera si
alimenta curente de opinie publicd orientate spre o reconsiderare pozitiva a fostului regim totalitar

8 Cu alte cuvinte, Securitatea sau doar fosti ofiteri de-ai sdi, dupd o metoda brevetatd de KGB

ceausist
si Tmpartasitd camarazilor din Blocul Comunist, au pus la cale o uriasd dezinformare pentru a-i
infierbanta pe romani si maghiari pand in punctul descércarii violente, generatoare de dezordine sociala
si haos, pentru ca in final sa regrete cadderea Comunismului si ordinea publica pe care ar fi presupus-o
acesta. In acest context, un film documentar realizat de Digi24 in 2015, consemneaza marturia lui
Karoly Kiraly, fost membru al conducerii centrale PCR si vicepresedinte al CPUN in 1990, care
imediat dupa Revolutie l-ar fi intrebat pe lon Iliescu de ce nu desfiinteazd Securitatea. Raspunsul

primului presedinte postdecembrist al Romaniei a fost ca nu o poate face, pentru ca si-ar fi facut 70.000

de inamici, cati membri avea politia secretd comunista in acel moment’.

8 Reportaj video — 1990. Anul 0. Filmul evenimentelor de la Targu Mures, Digi24, 23.03.2015
https://www.digi24.ro/special/campanii-digi24/1990-anul-0/1990-anul-0-filmul-evenimentelor-de-la-targu-mures-373721

9 Ibidem, declaratia lui Karoly Kiraly apare la TC 20:50
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In privinta rdzboiului sirian, analiza acoperirii mediatice s-a oprit asupra catorva dintre cele mai
importante momente ale conflictului care dureaza deja de 12 ani si s-a desfasurat, comparativ, pe doua

paliere :

1.) O paraleld intre reportajele si stirile de televiziune de dinainte si de dupa intrarea Armatei Ruse in
razboi, in 2015, care aratd in ce fel implicarea Moscovei s-a simtit si in plan mediatic, nu numai in cel
militar. Concluzia a fost cd, odata cu trimiterea soldatilor in Siria, Federatia Rusa si-a pus in functiune
uriasa masindrie de dezinformare pentru ca opinia publicd internationala s fie manipulatd pentru a
trage concluzii in sensul dorit de Kremlin;

2.) O paralela intre stirile si reportajele de televiziune despre conflictul sirian si cele despre razboiul din
Ucraina, care a dovedit ca Rusia a perfectionat in Siria un model de implicare mediaticd pentru lansarea
narativelor de dezinformare, aplicat ulterior si in Ucraina. O parantezi se impune aici. In vremea
maximului de implicare a Rusiei in Siria, presa de propaganda a Moscovei (agentiile de presa Ria si
Tass, site-ul Sputnik si televiziunea internationald Russia Today) era accesibild in toatd lumea. Pe
aceastd cale, rusii au participat activ la sustinerea narativelor menite sd i convingd pe cetdtenii
occidentali de justetea interventiei soldatilor rusi si de faptul ca rebelii anti-Assad au fost cei care au
pus la cale atacuri cu arma chimica impotriva civililor, desi acele atrocitati erau comise chiar de catre
Armata Rusi. In schimb, odatd cu invadarea Ucrainei in februarie 2022, presa rusd a fost interzisa in
UE si in SUA , singurele canale de comunicare de care au mai dispus dezinformatorii Kremlinului,
pentru punerea in circulatie a propriilor narative, ramanand declaratiile oficialilor de top (in mod
special Putin, Lavrov si Peskov) si ale catorva persoane din esaloanele inferioare, avansate la rangul de
vectori oficiali ai deziformarii (precum Medvedev si Rogozin).

In urma uriasului val de refugiati din 2015, stirnit de intrarea Armatei Ruse in razboiul sirian,
Moscova pune la cale operatiunea Lisa. Se foloseste de minciuna nevinovata a unei berlineze de 13 ani,
ca sd adauge fortd unei campanii mai ample, care era menita sa convinga opinia publica de pericolul pe
care il reprezinta milionul de refugiati sirieni pe care Germania l-a acceptat. Pe 11 ianuarie 2016, Lisa,
fiica unei familii berlineze de origine rusd, nu se mai intoarce de la scoala, dispare. Se da alarma.
Politia incepe cercetdrile. Comunitatea de rusi din Berlin se nelinisteste, isi inchipuie ce e mai rau.
Refugiatii din Orientul Mijlociu sunt acuzati ca pe intreg teritoriul Germaniei comit faradelegi atroce.
30 de ore mai tarziu, Lisa ajunge acasd, cu fata plind de rani. Le povesteste parintilor cd mai multi

barbati cu pielea inchisd la culoare au atacat-o in parc. Adolescenta ii descrie pe atacatori in fata
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politistilor fie ca africani, fie originari din Orientul Mijlociu. Oamenii legii demareazd cdutarea
atacatorilor, dar cazul ia o turnura cu totul neobisnuita dupa ce, o zi mai tarziu, televiziunea de stat de
la Moscova difuzeaza un reportaj care descrie cu lux de amanunte cum o banda de refugiati a incoltit-o
pe fetita de 13 ani, barbatii bruscand-o salbatic. Jurnalistii rusi lanseaza acuzatii grave. Afirmad ca
politia germand vrea si musamalizeze totul. In reportaj apar si rudele din Rusia ale Lisei, care
comenteazd amplu situatia in care a ajuns Germania din cauza imigrantilor care vin din toate colturile
lumii si sunt primiti cu bratele deschise de tara Angelei Merkel (cancelar al Germaniei la acea data). In
ziua urmatoare, comunitatea rusilor din Berlin organizeazd un protest zgomotos in fata Politiei, la care
participa si politicieni AfD (Alternativa pentru Germania). Manifestantii demonstreaza impotriva a ceea
ce el numesc dorinta politistilor de a ascunde adevarul, chiar de a nu continua ancheta. Cateva ore mai
tarziu, spre stupoarea generald, ministrul de externe al Rusiei, Serghei Lavrov organizeazd o conferinta
de presa in care reia acuzatiile la adresa autoritdtilor germane, din reportajul difuzat cu o seara Inainte
la Moscova si adauga: ,.Stirea cd (Lisa, n.r.) a fost rapitd a fost pastratd secretd multd vreme.”'* Faptul
ca despre respectivul caz vorbeste chiar ministrul de externe lasa sa se inteleaga ca Rusia are informatii
despre un complot de musamalizare la nivel inalt. Serghei Lavrov acuza intreaga putere de la Berlin ca
primejduieste siguranta oamenilor de rand de dragul acceptarii refugiatilor si deplange soarta unei
copile de 13 ani care a ajuns si sufere din cauza nesibuintei unor politicieni. In aceasta sarabanda
ametitoare de evenimente in care un stat acuza un alt stat ca a pus in pericol viata si sdnatatea unui
copil, politia berlineza vine cu ideea salvatoare. Dupa 3 zile de tevatura publica si inflamare a spiritelor,
politistii au chemat-o pe Lisa sa stea de vorba cu doi specialisti in pedo-psihologie. In lungul lor dialog,
fetita de 13 ani a recunoscut ca inventase totul pentru cd i-a fost frica de reactia pe care ar fi putut sa o
aiba parintii in urma scrisorii primite de la scoali in legiturd cu notele ei proaste. In loc si meargi
acasd, plecand de la scoala a innoptat la o colegd. Analiza datelor din telefonul ei mobil a confirmat
versiunea. Ulterior, Lisa s-a zgariat singurd pe fata si s-a infatisat parintilor cu povestea atacului din
parc. Asadar, un sfarsit brusc pentru un scandal care cel mai probabil promitea multe, in viziunea
Kremlinului. Doar ca revelatia adevarului nu i-a impiedicat pe multi dintre dezinformatorii online sa
continue povestea de parca nimic nu s-ar fi intamplat. Asa se face ca pana si astazi, multi dintre cei care
prefera sa se informeze de pe retelele sociale, vehiculeaza socanta intamplare a Lisei, fata de 13 ani din
Berlin, pe care o banda de imigranti a violat-o in parc. Dupd cum, este inutil sa precizdm cd in randul

comunitatii de rusi din Berlin exista si astazi credinta ca politia a facut presiuni uriase asupra Lisei si

10 Knight, Ben — Teenage Girl Admits Making up Migrant Rape Claim that Outraged Germany, The Guardian, 31.01.2016
https://www.theguardian.com/world/2016/jan/3 1/teenage-girl-made-up-migrant-claim-that-caused-uproar-in-german




22

familiei sale ca sa mintd cd a inventat violul, aceasta nefiind decat o dovada in plus ca Politia Germana

a conspirat impotriva rusilor din capitala federala.

Din pacate, asa cum se intampla in astfel de cazuri de mare concentrare a atentiei mediatice si
de presiune din partea diverselor categorii de public, copiii nu au nici resurse interioare si nici
instrumente cu care sa gestioneze trecerea brusca de la statutul de anonim cu drept la viata privata la cel
de personalitate publicd, mereu in atentia presei si subiect de comentarii malitioase pe social-media.
Dupa ce peste scandalul Liei s-a asternut linistea, jurnalistii de la Der Spiegel au sunat-o pe mama
adolescentei si au intrebat-o cum se simte. Prost, a raspuns mama. Si a addugat ca Lisa se afla internata

pentru ingrijiri intr-un spital de psihiatrie'".

Inca in desfasurare la data redactirii tezei de fatd, Razboiul din Ucraina reprezintd cea mai
actuald si cea mai ampla dintre campaniile de dezinformare studiate. Autorul analizeazad contextul
mediatic al Tnceputului razboiului si il compara cu cel al momentului in care a ajuns conflagratia,
pentru a constata cd unele dintre narative au fost schimbate, adaptate, in vreme ce unele au fost
abandonate complet. Dupa explicarea si compararea notiunilor de razboi psihologic, razboi mediatic si
razboi informational, sunt alese cateva dintre cele mai socante momente ale razboiului, pentru a
conchide in privinta metodelor folosite de masindria de dezinformare a Moscovei pentru a acoperi
urmele dezastrelor provocate la Bucea si Mariupol. Apoi este detaliat specificul emisiunilor de studio
de la Moscova, asa-numitele talk-show-ri, mai degrabad platforme de lansare a atacurilor mediatice

asupra inamicului din partea redutabililor propagandisti ai Kremlinului.

Din perspectiva subiectului cercetarii, dezinformarea, razboiul din Ucraina - prima confruntare
NATO — Rusia de la incheierea Razboiului Rece incoace - s-a calificat drept confruntarea suprema
dintre minciund si adevdr, la un nivel nemaiintalnit vreodatd pand acum, datoritd volumului imens de
produse media (imagini, reportaje, interviuri, marturii), a mecanismelor de multiplicare si distribuire a
acestora, prin canalele de televiziune, dar mai ales prin acceleratorul retelelor sociale. Interesul
planetar pentru ce se Intdmpla n Ucraina este urias.

Niciodata in istorie un razboi nu a consumat atatea resurse de informatie, imagine si minciuna
ca cel din Ucraina. Pe de o parte datorita tehnologiei de propagare a informatiei, pe de altd parte pentru

ca atacantul este totodata redutabilul inventator al dezinformarii.

11 Knight, Ben — Teenage Girl Admits Making up Migrant Rape Claim that Outraged Germany, The Guardian, 31.01.2016
https://www.theguardian.com/world/2016/jan/3 1/teenage-girl-made-up-migrant-claim-that-caused-uproar-in-german
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Acest razboi marcheaza inca o premierd. Niciodata 1n istorie masindria infernald a dezinformarii
rusesti nu a fost combatutd atat de prompt si eficient. Schimbarea se simte in atitudinea aliatilor din
lumea libera, care executa lovituri preventive in razboiul informational. Cand institutiile occidentale
primesc informatii credibile despre actiuni pregétite de Moscova, le ofera marelui public, demascandu-i
pe rusi. Cel mai bun exemplu il oferd avertismentele repetate asupra iminentei invazii a Ucrainei de
catre Rusia, avertismente care au continuat in fortd chiar si dupa ce Vladimir Putin insusi a dezmintit.

Presa occidentald demonteaza prompt minciunile Moscovei, chiar dacd initial ele par
imbatabile. Narative complicate, constructii elaborate sunt demontate cu dovezi irefutabile chiar si
dupa luni de zile - atat a durat documentarea NY7T pentru masacrul de la Bucea. Este de remarcat
mobilizarea marilor redactii ale planetei, care actioneazd la unison. Dovezile obtinute de o anumitd
redactie sunt valorificate apoi de celelalte pentru ca zone extinse ale publicului larg sd aibd acces la
adevar.

Masinaria dezinformarii de la Moscova lucreaza la foc continuu. Pe loc sunt inventate narative
care sa sustind variantele dorite de Kremlin, nu numai in privinta evenimentelor de pe front, ci si in
legaturd cu starea de spirit si spaimele oamenilor obisnuiti din toate tarile pe care Putin le considera
inamice. In Romania, de pildd, politicieni si influenceri, deopotriva, sunt alimentati si multiplica
narative de genul: Romania nu are ce cauta in Ucraina; ucrainenii 1i dusmanesc istoric pe romani, prin
urmare Romania nu ar trebui sa ajute Ucraina; Rusia este prea puternicd si ar putea face mult rdu
Romaniei; Romania ar trebui sa iasd din NATO si sa fie neutrd; Romania nu ar trebui s ajute Moldova
pentru cd va provoca Moscova; dacd Rusia va ataca Roméania, NATO si americanii vor fugi etc. Unii
dintre colportorii acestor dezinformari nu fac niciun secret din alinierea la pozitia oficiald a
Kremlinului. Intr-un an de razboi, senatoarea neafiliati Diana Sosoaca (fosti AUR) a vizitat Ambasada
Rusiei de mai multe ori, si a comunicat Statului Rus, prin ambasada acestuia, dorinta ei ca Romania sa
fie neutra. La aceste vizite au participat si alti parlamentari, care au elaborat un memoriu al neutralitatii
Romaniei, pe care i1 l-au inméanat ambasadorului Rusiei. Desi delegatia a fost compusd din 5 alesi ai
Parlamentului Romaniei, o nominalizam aici pe Diana Sosoacd pentru ca si prin intermediul ei -
personaj activ al dezinformarii din pandemie - am identificat un tipar care leagd ampla campanie de
fake-news din 2020 — 2021 de cea desfasuratd pe tema Razboiului din Ucraina.

Relatdrile ucrainene si ale presei internationale despre efectele invaziei Rusiei in Ucraina
abunda Tn emotie. Multe materiale media sunt abordari din perspectiva solidaritdtii umane, subliniind

barbaria unui conflict armat in care un stat agresor isi foloseste soldatii pentru a-i macelari pe civili.
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Cum am mai spus, abordarea morala diferentiaza clar cine este calaul si cine victima. Este si motivul

pentru care Moscova exploreaza alte surse de emotie. lata cateva caracteristici ale dezinformarii rusesti

cu privire la Razboiul din Ucraina:

prefera retelele sociale pentru viteza de raspandire a naratiunilor, numarul mare de idioti utili,
publicul predispus sa accepte explicatiile alternative, teoriile conspiratiei, dar mai ales pentru ca
autorii de origine ramén ascunsi (nu li se vdd mainile). Dezinformarea este potentatd de
algoritmul retelelor sociale, care favorizeaza discursul urii;

nu se referd doar la rdazboi. Exploateaza si amplificd orice subiect care divizeaza societatile
occidentale (ex. criza facturilor la energie, preturi — inflatie, nemultumiri fatd de sistemul de
pensii in Franta etc.);

se foloseste mai mult de vectori (propagandisti) decat de imagini;

ocoleste subiectele generatoare de emotie si empatie (suferintele provocate de razboi), in
favoarea informatiei generatoare de spaima, frustrare si revoltd (amenintarea nucleara,
amenintarea energetica si teoria conspiratiei). O tema importantd pentru inducerea sentimentelor
de spaimd si frustrare este si indignarea fatd de presupusa conspiratie mondiald impotriva
Rusiei;

de cele mai multe ori, dezinformarea este proactiva. Inundd lumea cu minciuni care se pliaza pe
fobiile si preocuparile marelui public occidental. In schimb, cand este provocati, devine prompt
reactiva. In razboiul ucrainean a devenit reguld ca Rusia si aplice eticheta fake-news oricarui
eveniment care o pune intr-o lumini proasti. In acest caz dezinformarea nu tine neaparat sa
demonteze evenimente, ci sa distruga credibilitatea personajelor in jurul carora s-au dezvoltat
(ex. naratiunea conform careia martorii unui masacru, uneori chiar si victimele, sunt actori de
profesie);

nu se opreste daca informatiile pe care se bazeaza sunt infirmate. De exemplu, se mai intdampla
ca si astazi propagandistii Kremlinului s reaminteasca publicului, chiar dacd numai in treacat,
ca masacrul de la Bucea a fost o inscenare sau ca locuitorii oragsului Mariupol au fost ucisi de
ucraineni. Tehnica aici este de a mentine controversele In atentia publicului si, mai ales, de a
repeta narativele pentru ca, in cele din urma, acestea sa se fixeze in mentalul colectiv, pentru a
ramane singurele explicatii valabile.

Dar poate cea mai importantd si preocupanta dintre concluziile rezultate in urma studierii unui

an de minciuni ale Moscovei 1n legatura cu invadarea Ucrainei este ca devine foarte greu, daca nu chiar
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imposibil, de imaginat un proiect de incheiere a pacii cu actuala putere politica a Rusiei care, in mod

sistematic, denatureazd adevarul si programatic creeaza o realitate paraleld. Si mai ingrijorator este ca

aceastd strategie maniacald a adevarurilor alternative se manifesta si in relatia Kremlinului cu propriul

popor. De aici si intrebarile cheie: cand si cum va Intelege Rusia ca a pierdut razboiul si, mai ales, cum

va fi posibil un proces de pace cu aceasta Rusie, patrie a realitatii rastdlmacite si difuzate cu vinovata

complicitate a mass media?

Fie vorba despre Dragonul sau Infektia, Pizzagate, Rinkeby, Razboiul din Siria sau Criza

Refugiatilor din 2015, Pandemia de Covid-19 sau Razboiul din Ucraina, campaniile de dezinformare

marca Kremlin au urmatoarele caracteristici comune:

sustin intotdeauna teoriile conspirationiste, favorizeaza explicatiile alternative si
alimenteaza suspiciunea ca elita conducatoare din tarile occidentale are toate motivele
sd tind adevarul departe de ochii publicului pentru ca este vinovatd. De ce este
vinovatda? Pentru ca se presupune ca face parte din conspiratie;

ofera drept explicatie pentru un eveniment sau un fenomen anume, care preocupa
societatea, o naratiune atat de neobisnuitd incat oamenilor le vine greu sa isi imagineze
ca cineva a putut sd inventeze asa ceva. Schema logica pe care se bazeaza aceasta
caracteristicd duce rationamentul mai departe si induc mentalului colectiv urmétoarele
convingeri: dacd nimeni nu putea inventa asa ceva, inseamna ca nu a fost inventat, deci
este adevarat. Restul se obtine prin frecventa cu care este repetat narativul. Mai
devreme sau mai tarziu, minciuna va fi marea majoritate a societdtii supuse unei
asemenea operatiunii de dezinformare va sfarsi prin a lua minciuna drept adevar;

este aproape imposibil de identificat sursa zero a narativelor. Ele nu sunt asumate.
Aparitia lor brusca, de nicaieri, este un marker verificat al mistificarii

insemineaza idei printr-o strategie bine articulata. Odatd apdrute in spatiul public idei,
in special in mediul online, ideile sunt rapid adoptate si redistribuite de urmaritori®,
viteza difuzarii creind senzatia unei contagiuni. Primul efect al propagarii accelerate a
narativelor malefice este acapararea scenei publice panda la monopol. Urmeaza
credibilizarea obtinuta prin atragerea unui numar tot mai mare de adepti, aceasta brusca

majoritate exercitand o presiune crescanda asupra individului obligat in cele din urma

12 Termen folosit In universul retelelor sociale pentru cei care obisnuiesc ca in mod frecvent s se conecteze si sa
vizioneze postarile unor lideri de opinie online. Multe dintre persoanele care urmaresc vedetele media ajung sa le si
urmeaza, adica le preiau ideile si argumentele, devenind la randul lor propagandiste in anturajul din care fac parte
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sd adopte sd adopte la rAndul lui naratiunea de toatd lumea, pentru a nu risca ca opinia
lui sa rdmanad singulara. Situandu-se de partea celor multi, proaspatul adept std cu inima
impacatd : a optat pentru solutia corecta,

e mizeazd pe vectori (propagandisti), care sa sustind explicatiile alternative si sa le
argumenteze cu patos.la De reguld se apeleazd la personalititi cu prizd la marele
public. politicieni populisti sau doar la vedete media cu discurs Imbietor, militant, care
par angajate sincer intr-o revolutie antisistem;

e exacerbeaza sentimentul de nedreptate care ii cuprinde pe cetateni cand afla ca, ilegitim,
o grupare secretd pune la cale si executd o actiune cu consecinte grave asupra populatiei
care nu dispune de mijloace prin care sd o poata controla;

e alimenteaza nemultumirile maselor debusolate, sugerdnd ca sistemul democratic este
depasit si nu mai face fatd provocarilor momentului, ca civilizatia de tip occidental i-a
alienat pe cetateni, care nu mai sunt capabili sa decida rational pentru ei si pentru
societatea din care fac parte, politicienii exploatand aceasta stare de fapt pentru propriul
interes, acaparand institutiile prin coruptie generalizatd. Multe dintre acuzele mai sus
enumerate au o baza reald si pot fi analizate, explicate si dezbatute, dar ceea ce este
inadmisibil in cazul deliberatei actiuni a Rusiei de instigare a opiniei publice
occidentale, este solutia propusa. Si mai ales prezentarea ei ca fiind singura si ultima
valabila. Prin instrumentalizarea fricii si inducerea furiei antisistem, rezolvarea sugerata
de propaganda rusd vizeaza intotdeauna distrugerea sistemului democratic si inlocuirea
lui cu unul sistem nou, condus cu mana forte, deoarece intr-o societate atdt de
dezbinata, nun se mai poate ajunge la un numitor comun decét cu forta;

e sunt stiruitoare, se intind pe perioade lungi de timp. In cazul pandemiei de Covid-19, de
exemplu, dezinformarea continud si astdzi, dupa mai bine de 3 ani de la declansare.
Despre lichidarea lui JFK se fac si astdzi filme care sustin varianta asasinatului
comandat de CIA. Iar despre valul de refugiati din 2015 se spune si astazi ca a fost
primejdioasa acceptarea musulmanilor in lumea crestina a Uniunii Europene.

Despre televiziune nu putine voci sustin cd ar fi un mediu depasit, care isi trdieste ultimele zile
in fata noii vedete, mediul online, cu ale sale retele sociale, un paradis fard restrictii, unde cetatenii,
egali in drepturi, pot sd se bucure atat de postura de participanti la dezbateri, cat si de cea de

transmitatori de informatie sau chiar de vectori de opinie. Studii recente, insd, au demonstrat ca in
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conditiile razboiului din Ucraina, televiziunea a ramas principalul mijloc de informare, mai ales in
Estul Europei, in proximitatea zonei de conflict. Anterior, in pandemie, televiziunea fusese devansata
de online ca mediu predilect de informare, cu remarca importanta referitoare la anomalia introdusd de
retelele sociale in cazul punctual al pandemiei si al vaccindrii preventive: populatia a considerat cd a
citi diverse texte postate pe site-urile de socializare insemna a te informa. Razboiul, insa, a readus

televiziunea in postura de lider al informarii cetatenilor
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